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□ 本报记者     王  春
□ 本报见习记者 马维博
　　
　　近年来，盗用艺人、主播肖像及直播音视频画面，
篡改内容借以推销商品的带货乱象，在直播电商行业
屡禁不止。此类行为不仅误导、欺骗消费者，严重损害
艺人、主播的肖像权、名誉权，同时还可能侵害获得官
方授权的MCN（多频道网络）机构与品牌方的合法商
业权益，扰乱直播电商行业公平竞争市场秩序。
　　2026年6月，由浙江省杭州市余杭区人民法院一
审、经杭州市中级人民法院二审的一起不正当竞争纠
纷案宣判：被告湖南某MCN机构因篡改某知名艺人直
播配音、盗用直播切片推广竞品面膜，被认定构成虚假
宣传的不正当竞争，被判令承担赔偿责任。
　　对此，专家表示，该案判决具有典型意义和规则引
领价值——— 在司法实践中明确将“篡改直播配音+盗
用切片推广竞品”这一复合行为，整体定性为虚假宣传
的不正当竞争行为，为直播电商领域划定了清晰的侵
权边界。判决不仅有力保护了艺人肖像权、MCN机构
商业权益，更对利用技术手段“搭便车”、误导消费者的
行为作出回应，对同类案件具有直接的示范效应，彰显
了司法保护新业态、规范数字营销的坚定立场。

篡改直播切片构成侵权

　　法院查明，2024年12月8日，某平台3个账号同时发
布一则内容一致的带货视频，主推同款面膜产品。该视
频画面截取于某知名艺人之前的公开直播内容，但运
营方通过技术手段篡改视频配音，将该艺人直播中推
荐的面膜替换为他款产品，并挂载对应商品链接进行
带货牟利。后经拥有该艺人直播切片独家商业授权的
杭州两家涉案公司投诉，视频下架。
　　接着，杭州两家公司将某平台3个账号的实际运营
主体湖南某MCN机构及其唯一股东刘某诉至余杭区
法院，请求法院判令其承担不正当竞争法律责任。
　　一审法院经审理认为，杭州两家公司经艺人及其
经纪公司授权，享有关于该艺人直播回放视频、录屏资
料、切片等物料内容的使用、收益权并享有转授权的权
利，杭州两家公司对于该艺人直播视频具有竞争权益。
该竞争权益的核心在于通过互联网进行商品销售推
广，而湖南某MCN机构发布被诉侵权视频也是为了推
广商品，且双方推广的均为面膜商品，二者具有同业竞
争关系。
　　经营者利用技术手段开展商业推广，应当遵守国
家法律规定，不得以损害其他经营者的利益为代价。
　　法院认为，反不正当竞争法规定，经营者不得对其
商品的性能、功能、质量、销售状况、用户评价、曾获荣
誉等作虚假或者引人误解的商业宣传，欺骗、误导消费
者。本案中，湖南某MCN机构通过案涉3个账号发布视
频推广商品时，使用了该艺人直播切片画面并通过技术手段变更声音内容以推广
非该艺人直播中销售的面膜，该宣传与事实不符，系虚假信息，容易误导消费者认
为其推广的面膜商品与该艺人存在关联或系该艺人推荐，从而为其带来竞争优势。
该虚假宣传行为可能对该艺人直播带货商誉造成影响，对享有该艺人直播竞争权
益的杭州两家公司造成损害后果。
　　2025年12月，依据反不正当竞争法等法律规定，一审法院认定湖南某MCN机构
构成虚假宣传的不正当竞争行为，判决其向杭州两家公司进行赔偿。
　　一审判决作出后，湖南某MCN机构及股东刘某不服，提起上诉。2026年6月，杭
州中院经审理查明事实、核对法律适用，终审驳回上诉、维持原判。
　　“该案是针对篡改艺人直播切片、伪造商品推荐关系、矩阵账号挂载链接带货
等新业态不良场景，运用虚假宣传规则保护独家内容运营主体竞争利益的典型案
例。”对外经济贸易大学竞争法研究中心主任黄勇教授分析认为，本案保护的是依
托艺人人格要素依法建立起来的商业授权秩序与市场交易信用，案件规制的也是
借助虚假内容将“虚假代言”转化为实际商品交易的不正当竞争行为。判决直击侵
权核心本质——— 假借艺人的公众影响力制造虚假商品推介关联，不当攫取本属于
权利人的交易机会。

认定不正当竞争新思路

　　据了解，依托艺人、主播独家直播切片、短视频内容开展商业化运营，已是当前
直播电商行业主流商业模式之一。获得授权的运营主体取得艺人独家商业合作权
限后，持续合规使用直播素材开展宣传推广、商业变现，长期投入资源打造市场口
碑、拉动商品销售，形成合法且独立的市场竞争利益。
　　南开大学法学院副院长陈兵表示，MCN机构、品牌方需要搭建全链条风控体
系：选品阶段核验供应商资质、筛查产品成分；商品上架前审核质检报告、广告内容
与售后能力；交易完成后搭建退换货、投诉处置机制，保障消费者权益。
　　陈兵说：“权利人通过合法授权取得的直播切片内容，具备合法的市场竞争性权
益。涉案公司擅自篡改艺人直播内容、挂载非授权品牌产品，主观上存在明显‘搭便
车’、攀附艺人知名度的恶意，客观上造成消费者认知混淆，符合不正当竞争的构成要
件，理应承担侵权赔偿责任。上述判决为直播电商行业中利用技术手段实施内容盗用
的新型不正当竞争行为，厘清了边界，对今后同类案件的审理具有示范和警示效应。”
　　“过去同类侵权案件大多按照人格权侵权处理，本案以不正当竞争定性，贴合
新业态发展实际，具备创新价值。”黄勇表示，以往类似维权只能由艺人本人提起肖
像权、姓名权诉讼。本案明确，持有艺人独家商业授权、实际开展内容运营与商业变
现的企业，可基于自身独立竞争利益，提起不正当竞争诉讼。
　　“本案中，法院没有停留在‘是否未经许可使用艺人肖像’这一传统问题上，而
是进一步看到：艺人姓名、肖像、声音和直播内容在取得合法授权、经过持续运营并
进入商品交易后，已经成为一种承载信用、流量和交易机会的商业资源。”黄勇称，
该裁判思路能够为规制AI虚假代言、声音克隆、数字人仿冒带货等新型纠纷，树立
可复制、可参考的裁判范式。

筑牢行业合规发展屏障

  两位受访专家认为，直播盗播、篡改切片、AI仿冒带货乱象频发，重要原因包
括技术成本低廉、责任链条碎片化与流量激励机制等。依托对上述现象不正当竞争
的定性，未来应进一步强化行政监管力度。
　　黄勇建议，今后行政机关可以将“盗用艺人直播切片并篡改商品”作为虚假商
业宣传、虚假广告和直播电商违法行为进行综合认定，而不必等待艺人本人先行提
起人格权诉讼。监管思路应当从查处单条短视频，转向深挖完整经营链条，查清账
号实际控制人、素材制作分发主体、销售店铺、相关品牌方等全链路主体。
　　陈兵表示，市场监管部门应当及时处置关于侵权行为的举报。同时，推动直播
切片授权认证公示制度，方便消费者辨别真伪；细化平台内经营者界定，完善主体
信息公示义务；推进跨区域联合执法，实现侵权行为全链条打击，从源头遏制虚假
授权、违规剪辑切片等乱象。
　　平台方同样需要压实全周期治理责任。对此，黄勇认为，行业良性发展不能单
纯依靠投诉，核心是建立标准化、可核验的授权秩序，构建“内容—授权—商品”三
方匹配的核验机制。平台应当严格落实实名认证、资质审核，要求使用艺人直播切
片的账号出示有效授权文件，为合规账号增设不可篡改的专属授权标识。
　　此外，针对直播盗播乱象的举报、受理，陈兵建议，平台应运用大数据、人工智
能技术强化动态巡检，智能识别高风险账号、高仿直播间，提前拦截限流侵权内容；
对查实的盗播、仿冒、虚假宣传账号从严处置，通过下架素材、关闭购物权限、永久
封禁账号等形成有力震慑。同时，平台应为行政监管、权利人维权畅通取证渠道。
　　“当前，《中华人民共和国电子商务法（修正草案征求意见稿）》正在公开征求意
见。草案拟将订单生成类服务纳入电商平台范畴，明确平台根据所提供服务类型承担
对应责任，同时强化线上线下协同监管、分级分类监管，压实经营主体信息公示义务。
这种调整表明监管部门高度关注直播电商突出问题，后续将有望持续完善新业态治
理方案。”黄勇说。

篡
改
知
名
艺
人
直
播
配
音
盗
用
切
片
推
广
竞
品

 

杭
州
两
级
法
院
以
不
正
当
竞
争
落
判

□ 本报记者   徐伟伦
□ 本报通讯员 梁瀚伟
　　
　　土地租赁合同部分无效、部分解除后，地上
附着物该拆还是该留？当“留”下来的设施关乎
下游村庄防汛安全时，这道选择题有了不一样
的答案。
　　2026年5月，北京市怀柔区人民法院汤河口
人民法庭审结一起土地租赁合同纠纷案件。判
决书在地上附着物的“拆”与“留”之间划出了一
条清晰的线——— 该拆除的，限期恢复土地原状；
该保留的，坚决守护公共安全。
　　2026年7月，在各方的努力下，地上附着物
拆除清理工作赶在入汛前全部完成，该留下的
设施予以保留，继续发挥蓄洪、拦洪等功能。
　　案件要从两份土地租赁合同说起。2003年，
当地某村经济合作社与某民俗公司签订土地租
赁合同，将土地租赁给某民俗公司用于旅游开
发，租期60年。2018年，某旅游公司与相关方签
订合同，受让了该合同项下某民俗公司的全部
权利义务，其中包括某民俗公司在土地上建设
的景观、房屋、截流坝、拦蓄坝等设施。

　　然而，某旅游公司自协议签订后一直未按
约定支付租金。2024年，某村经济合作社提起诉
讼，要求解除土地租赁合同、对方返还土地。法
院经审理认定，某旅游公司构成根本性违约，判
决土地租赁合同部分解除、租赁期限超过20年
的条款无效，由某旅游公司向某村经济合作社
返还土地。本案中，双方均未就地上附着物的处
置提出请求。
　　合同解除后，某旅游公司应返还土地，但土
地上的建筑物怎么办？为此，某旅游公司向怀柔
法院提起诉讼，根据此前作出的一份资产评估
报告，要求某村经济合作社给付财产补偿款860
万元。某村经济合作社则提起反诉，要求某旅游
公司自行拆除全部地上附着物，恢复土地原状。
　　承办法官王明泉多次前往案涉地块现场勘
验发现，地上附着物既包括景观、房屋，又包括
截流坝、拦蓄坝。王明泉查阅资料并多方了解得
知，拦蓄坝通过控制蓄水量削减洪峰，是减轻下
游防洪压力的重要屏障；截流坝则能阻断洪水
漫延路径，防止洪水向特定区域扩散。这两处设
施一旦拆除，在汛期将直接影响下游河道的行
洪安全。

　　根据北京市规划和自然资源委员会怀柔分
局发出的核实回函，依据国土空间规划，案涉地
块除4块建设用地外，其余均为林地和部分耕
地。这意味着，地块上部分建筑物占压了林地和
耕地资源，签约时以为的“荒山荒滩”，与法定规
划分类并不一致。
　　王明泉还调取了2003年当地某村经济合作
社与某民俗公司签订的土地租赁合同，并委托
专业机构对地上附着物价值进行了评估。
　　另外，某村经济合作社的反诉请求是地上
附着物“全部拆除”。如果按照“恢复原状”的法
定后果一判了之，下游村庄的防汛安全将面临
直接威胁。王明泉就此向某村经济合作社和当
地乡政府释明，拦蓄坝和截流坝具有防汛功能，
一旦拆除可能影响下游安全。随后，某村经济合
作社在庭审中变更诉讼主张，表示拦蓄坝等设
施可以保留。
　　2026年5月，法院对此案作出判决，给出了分
层处理的方案：房屋等经营性地上建筑物，因未
取得规划审批手续，且合同约定由承租方自行处
置，判令限期拆除并恢复土地原状；拦蓄坝、截流
坝予以保留。财产补偿方面，结合合同履行情况

和司法鉴定评估结论，法院酌情判决由某村经济
合作社向某旅游公司补偿40万余元。
　　“司法裁判不仅要明辨是非，也要兼顾现实
考量，在法律框架内寻求最优解。该案的判决逻
辑，用一句话概括就是，案涉地上附着物，该拆的
拆，该留的留。”王明泉表示，判令房屋等经营性
地上建筑物须拆除，是对土地管理秩序和合同约
定的维护，拦蓄坝、截流坝这两处设施，关乎下游
河道行洪安全，符合公共利益需要，且不涉及占
用耕地和林地，应当保留，拦蓄坝、截流坝的电力
保障设施和坝区通行通道同时予以保留。
　　判决作出后，原被告双方均服判息诉，判决
发生效力。此时距离主汛期已不足两个月。王明
泉发现，如果拆除作业拖延至汛期，不仅施工安
全难以保障，拦蓄设施的正常运行也面临风险。
对此，王明泉联系某村经济合作社和当地乡政
府，多次前往现场协调拆除工作，确保拆除作业
不波及拦蓄坝和截流坝。
　　接着，在法官的协调下，经各方协商达成和
解，某村经济合作社不再支付40万余元补偿款，
某旅游公司不再自行承担拆除义务，由乡政府
统筹协调推进。

租赁解约后地上建筑物该拆的拆当留的留
北京怀柔法院在法律框架内寻求裁判最优解

多地城市夜间经济持续升温 专家建议

属地政府依法实施精细化治理留住繁华
□ 本报记者 张守坤
　　
　　2026年8月4日20时左右，《法治日报》记者来
到北京市朝阳区东坝地区京蒙夜市。
  现场设有100多个摊位，划分为美食、游乐、
文创等多个区域，这里既有皮薄多汁、肉香四溢
的内蒙古烧麦，也有外酥里嫩、香辣鲜爽的长沙
臭豆腐，还有馥郁咸香、松脆入味的潮汕南乳炸
鸡，天南地北的风味美食在此汇聚。当晚夜市座
位大半坐满顾客，人声裹挟着食物香气扑面而
来，满是热络的市井烟火气。
　　来自湖南长沙的刘女士告诉记者，她先前
在网上看过京蒙夜市的视频，当天是第一次来，
发现夜市规模虽然不是特别大，但美食都很有
特色，摊主也很热情。
　　记者了解到，东坝京蒙夜市开业于2026年5
月，将持续营业至2026年10月中旬。
　　2026年7月，国务院印发关于《扩大消费“十
五五”规划》（以下简称《规划》）的批复，明确了
“十五五”时期消费领域发展的思路目标、重点
任务和政策举措。其中提出，发展夜间文旅经
济，因地制宜举办灯会庙会、光影秀、水上夜游
等活动。
　　记者注意到，随着近年来城市夜间经济扶
持举措持续落地，市井夜市正从“街边小摊”向
规范化消费场景升级。但随着烟火经济的持续
升温，一些夜市在环境卫生、交通秩序、协同治
理等方面仍需完善。如何规范发展夜市，实现精
细化治理？记者近日对此展开了采访。

政策推动夜市发展

　　姚村夜市是天津市近年来最火的夜市之
一。2026年8月11日，记者在姚村夜市看到，沿街
两侧分布着两百多个摊位。滑嫩的福鼎肉片、烟
熏火燎的烤鸡架、金黄酥脆的菜煎饼、油润软糯
的糯米饭、酱香浓郁的烤冷面……堪称全国美
食的“大观园”，吸引不少食客驻足消费。
　　据了解，在姚村夜市，下午4点左右便有摊
主出摊，大多数摊位营业到凌晨，最晚收摊的摊
位能营业到次日三四点钟。有居民表示：“这里
没有商户用大喇叭放音乐，因此也不会特别吵
闹，我们就住在紧挨着夜市的姚村小区里面，没
有感到什么不便之处。”
　　夜市的繁荣景象正在多地上演。
　　2026年夏季开业的安徽省芜湖市桃园夜
市，位于芜湖市赤铸山路靠近桃园菜市场处，周
边居民区集中，便利的位置和丰富的美食品类，
使其迅速成为周边居民的“深夜食堂”。另一处
新开的芜湖市镜湖区芜小芒夜市，同样烟火气
满满，成为夜晚的人气聚集地。芜湖市单轨1号
线奥体中心站旁的“芒果夜市”，180个摊位整齐
划一，不仅有红房子龙虾、特色烧烤等传统美
食，更不乏非遗手工、文创潮玩等新业态，成为
本地人喜爱、外地游客必打卡的美食地之一。
　　湖南省长沙市有多个全国知名夜市。扬帆
夜市汇聚近500家特色小店；四方坪夜市千余摊
位荟萃湖湘特色小吃；麓谷东塘夜市虽然是新
开夜市，但如今势头正盛，不少摊主是“00
后”……长沙市商务局统计显示，作为全国夜间
经济标杆城市，长沙夜间消费占全天消费60%，
连续3年入选“中国城市夜经济影响力十强”。
　　近年来，多地推出相关政策，推动夜市
发展。
　　2022年，《芜湖市进一步促进夜间经济发展
三年行动方案（2022-2024年）》出台，打造夜间
经济城市品牌。2023年，芜湖市出台《芜湖市促
进夜间经济发展若干政策规定》，加快推进芜湖
市夜间经济发展，促进夜间消费市场繁荣，提升
夜间消费便利程度，营造高品质夜间营商消费
环境。

  此外，天津市相关部门印发《天津市推动夜
间经济持续健康发展的若干措施》，云南省相关
部门发布《关于进一步推动云南夜间文旅经济
高质量发展的若干措施》，引导夜市规范发展。

配套服务仍需补足

　　夜市想要发展好，离不开精细化的配套
服务。
　　京蒙夜市里有一处比较大的停车场，来这
里停车比较方便，周围几乎没有乱停车和占道
经营现象。记者注意到，每当有食客吃完东西离
开后，总会有工作人员第一时间打扫，整个夜市
的地面和桌面几乎看不到垃圾。夜市内设置多
个洗手池，方便食客和商家进行清洁和清理。
　　但并非所有夜市都能达到这一标准，环境
卫生问题是不少夜市的短板。
　　据公开报道，2026年6月初，有市民反映上
海市嘉定区某夜市在结束营业后，残留的垃圾
未及时清理。酷暑之下，异味弥漫，给次日早高
峰通勤的居民带来困扰。
　　天津市某夜市在场地首尾各设置两个公共
卫生间，但坑位较少，且均未配备足量洗手液、
自动烘手机、厕纸等，使用体验较差。
　　另外，该夜市每处固定摊位前都有几张小
桌子供食客使用，但上面的垃圾有时过了半小
时都无人清理。记者咨询摊主后了解到，桌上的
垃圾是由对应摊位的摊主负责清理，有时候比较
忙，未能及时打扫；地上的垃圾由某物业公司负
责清理，但物业公司工作人员清理并不及时。
　　记者分别于8月5日、8月11日两次实地探访
该夜市，每次停留约两小时，探访时段内未见到
工作人员开展垃圾清扫作业。闭市后，可以看到
有些地方的地面已经变黑，砖缝积存不少油污。
　　此外，由于停车设施有限，部分夜市周边随

意停车现象较为严重，人流量大时，一些地方的
双行道被违停车辆挤占成单行道。

政府做好底线管理

　　夜市火了后，如何“旺而不乱”？近年来，多
地给出了治理答案。
　　据公开报道，辽宁省锦州市凌河夜市因浓
郁的烟火气爆火，单日客流量最高突破5万人，
交通拥堵严重。面对突发流量，当地迅速启动应
急机制：属地政府负总责，公安、城管、市场监管
等部门分工配合，增设临时公厕、开通接驳公
交、引入智慧监控系统实时调度人流，确保市场
有序运营。
　　湖南省长沙县建立摊位准入、巡回保洁、食
品及消防安全常态化监管体系，确保消防通道
全程畅通，督促商户诚信合规经营，实现人气与
秩序兼顾，做到“繁华不脏乱、烟火不扰民”。
　　在河南省郑州市，全市城管系统坚持“堵疏
结合、退路进店、引摊入市”的思路，在严格执法
的同时，着力为流动摊贩找去处、给出路；违规
占道经营的摊贩被清退后，经过宣传引导，摊贩
大多集中到附近的便民疏导点、美食城等相对
规范的区域。
　　对于夜市经济的未来发展，首都经济贸易
大学特大城市经济社会发展研究院研究员郭锦
鹏向记者介绍，可以通过以下路径实现对夜市
的精细化管理：
　　一是依据夜市形成源头开展不同类型的管
理规划。例如，政府积极引导建设的夜市，宜采
用事先统筹谋划的“规划设计”型管理模式，通
过预先开展选址论证、安全评估、环境评价，设
置商户入场门槛、完善配套管理等举措，基本规
避占道经营、消防隐患、环境卫生等常见问题。
　　二是依据夜市的商户类型与经营内容进行

匹配管理和引导。例如，有的夜市是依托公园、
停车场、电影院或某景点等某些固定场所形成
的，可根据夜市场域类型和经营内容，推动场地
运营方与政府部门协同管理。
  三是依据夜市的经营时令和经营区划提供
适配管理和配套支持。
　　“不同夜市所依托的资源、场地、时令和经
营主题不同，需要属地政府管理部门因情因需
考虑不同的管理方式和力度。”郭锦鹏说，简而
言之，夜市的管理、建设和服务，政府做好交通、
安全与卫生等底线管理与保障，放手让社会运
营主体、商户在合法合规范围内创新经营模式，
必要时予以政策引导和配套支持。
　　此外，记者注意到，一些夜市出现了同质化
现象。
　　对此，在上海财经大学海派经济学研究院
研究员王岩看来，要避免夜市发展同质化，可根
据运营定位与服务场景，分为三大类型走差异
化路线：
　　一是综合型夜市。依托城市知名景区、核心
景点的人流优势，打造观光、游览、美食、演出、
购物一体化的综合业态。
　　二是特色主题街区型夜市。主打垂直主题
的特色化街区，例如美食一条街、酒吧一条街、
购物一条街。这类夜市对选址要求较高，需避开
居民楼，保障场地相对独立，核心是强化主题特
色，走专业化、差异化的街区运营路线。
　　三是社区便民型区域夜市。主要服务周边
社区居民，但也是扰民类矛盾、居民投诉相对集
中的类型。这类夜市需重点管控油烟、气味、声
光污染等环境问题，当前多地采用“限时段、限
区域、限业态”的精细化管理模式，通过规范运
营平衡便民属性与社区生活秩序。

漫画/高岳  


