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　　中秋节，吃月饼，寓意着花

好月圆、家人团圆。过节时买上

两盒月饼，不论是自家吃还是

送亲友，都是人之常情、追求美

好。然而近年来，每到月饼黄金

销售季，生产商家在月饼包装

上“各出所能”，极尽奢华之能

事，月饼价格也跟着水涨船高，

这种时令食品的过度包装不仅

将成本转嫁给了消费者，更带

来 大 量 的 环 境 污 染 和 资 源

浪费。

　　今年6月，国家发展改革

委、工业和信息化部、商务部、

国家市场监管总局联合发布

《关于遏制“天价”月饼、促进行

业健康发展的公告》。紧接着8月

15日，国家市场监管总局发布的

《限制商品过度包装要求 食品

和化妆品》国家标准第1号修

改单实施，被称为“最严月饼瘦

身令”。二者共同剑指豪华包

装、混装销售、售价畸高等月饼

制售突出问题。

　　在月饼“瘦身”强监管之

下，今年的市场表现如何？《法

治日报》记者在中秋节前实地

探访福建、安徽、浙江、河北的

多家大型商场以及糕点专营店

后得知，随着各地市场监管等

部门加大巡查执法力度，各地

月饼市场已有很大改观、消费

更趋理性，“天价月饼”等问题

得到有效遏制。虽然一些所谓

走“高端市场”的月饼仍存“擦

边球”现象，但通过综合运用市

场化、法治化手段，月饼基本已

经“瘦身”回归传统美食本位，

健康和新鲜感成为消费者挑选

月饼的新趋势。

　　今年5月24日，国家市场监管总局制定发布了月饼“瘦身

令”———《限制食品过度包装要求 食品和化妆品》国家标准第1

号修改单，月饼的包装层数从最多不超过四层减少为最多不超

过三层。月饼的商品必要空间系数从12降为7，相当于允许的最

大包装体积缩减了42%。对于销售价格在100元以上的月饼，包装

成本占销售价格的比例从20%调整为15%，销售价格100元以下的

月饼，包装成本占比不超过20%。同时，包装材料不应使用贵金

属和红木材料等贵重材料。严格规定月饼不应与其他产品混装。

　　6月，四部委《关于遏制“天价”月饼、促进行业健康发展的公

告》发布，提出鼓励经营者生产、销售物美价廉的盒装月饼，对单

价超过500元的盒装月饼实行重点监管；严格执行包装强制性标

准，不得使用贵金属、红木等贵重材料；不得以礼盒等形式将月

饼同其他产品混合销售。

　　进入8月，中国消费者协会与中国焙烤食品糖制品工业协

会联合表示，对月饼过度包装将进行消费监督；《限制食品过

度包装要求 食品和化妆品》国家标准第1号修改单实施；国

家市场监管总局表示，中秋、国庆两节即将来临，市场监管总

局部署开展集中整治工作，严厉查处月饼过度包装和严肃纠

治“天价”月饼。

　　国家发改委持续部署各地对商超、酒店、餐厅月饼销售情况

开展巡查，监测线上月饼销售，督促经营者抓紧整改存在的问

题。8月17日，国家发改委再次表示，近年来出现的“天价”月饼，

往往伴随着豪华包装、使用珍稀食材以及搭售高价商品等现象，

这些问题主要集中在只占市场销售额约1%的单价500元以上的

盒装月饼中。可视情况开展月饼成本调查，了解真实成本和利

润，并以适当方式向社会公布。对存在问题较多的企业将进行约

谈，对违法违规行为依法严肃查处并公开曝光。

　　中秋节前，记者走访了安徽省合肥市多家超市和商铺，未发

现“天价”月饼，过度包装现象也比较少见。不少销售人员表示，

这与国家的监管要求和不断加强的监管力度有关。

　　记者在各商超走访中，也从销售人员口中多次听到“标

准”“限制”等字眼。不少食品行业从业者表示，遏制天价“月

饼”、过度包装等要求在月饼市场的落实效果肉

眼可见，有效纠正了过去长期存在的商品价值与

包装价值之间的错位。而要进一步根治月饼市场

乱象，还需要动态完善相关法律法规体系，构建

长效机制，持续加强监管力

量，发动社会参与，引导月

饼市场规范健康运行，营造

全社会“理性消费、健康消

费、绿色消费”的新风尚。

政策频出剑指过度包装

　　在国家持续遏制“天价”月饼的态势下，消费者的消

费理念逐渐变得理性、健康，月饼行业也向健康有序良

性发展。

　　8月中旬，记者在河北省石家庄市多家连锁超市看

到，商家已经开始设置月饼专区，既有种类齐全的散装

区，也有琳琅满目的礼盒区。礼盒区以各大品牌月饼礼

盒为主，包装多为纸盒，几家连锁商超的月饼礼盒售价

多数在100元至300多元之间，400元以上的月饼礼盒并不

多见，价格相对“低调”亲民。

　　“超市售卖的月饼礼盒一般都是买来走亲访友的，

所以价格一直没有太高，包装上既不会特别豪华也不显

得小气。”某超市月饼专区一位销售员告诉记者，往年超

市有时会摆放个别几款较为豪华的月饼礼盒，销量相当

有限，今年有“最严月饼瘦身令”，超市干脆就不销售价

格超过500元的月饼礼盒了。

　　石家庄市藁城区黄庄村做月饼的传统已传承60多

年，近年来该村生产的手工月饼闯出名号，全村已有40

多家登记注册的月饼生产企业。“黄庄月饼比较偏传统，

馅料和口味上符合大众口味，价格一斤十几元，最重要

的是制作上坚持纯手工工艺，一直是小时候的味道。”家

住石家庄市的李丽娜告诉记者，目前在市区很多商超都

有黄庄月饼专柜，物美价廉很受消费者欢迎。

　　像商超销售的平价月饼和黄庄月饼这种味美实惠

型的品牌月饼，一直是消费者中秋自购食用的首选。此

外，一些月饼在口味和创意上不断“破圈”，也吸引了不

少年轻人的关注。“传统月饼虽然也好吃，但五仁、莲蓉、

豆沙、枣泥多少有点‘审美疲劳’，况且高糖高油，不敢多

吃。一些新式月饼有椰蓉、巧克力、黑松露等新型口味，

有时会尝试一下。”李丽娜说。

　　9月3日下午，记者来到了位于合肥市蜀山区三里庵

的一家大型超市，入口处摆放着两个大型货架，上面满

满当当的都是月饼礼盒。

　　记者粗略地数了一下，销售的月饼款式大概有30余

种，价格从128元到499元不等。货架中央摆放在显眼位置

的礼盒价格多在200元至300元之间。一些主打馅料为黑松

露或鲍鱼等高档食材的月饼，其价格也在300元左右。

　　售货员向记者介绍，今年最热销的一款品牌月饼其

售价为238元，想买的话还可以有额外折扣。实际上，记

者对多家商超询问是否可以打折时，得到的普遍答复都

是大于200元的礼盒可以便宜60元至80元不等，平均折

扣在八折左右，如果是大型团购的话还可以更便宜，488

元的某品牌月饼礼盒甚至是通过买一赠一销售，单个礼

盒价格在244元。

　　“几乎所有的月饼礼盒都有促销活动，还不如直接

就明码标价，让消费者买得明明白白的。”在超市购物的

孙女士建议。

　　记者走访多家超市发现，各家在礼盒的陈设和摆放

上均差别不大，热销产品的价格也都普遍维持在200元

到300元之间，整体的月饼价格都在500元以下。而在一

些糕点烘焙店铺内，价格要更加亲民一些。在月饼种类

上，糕点店铺还会提供自选礼盒，由消费者自行挑选口

味，这种销售手法更受到市民的青睐。记者在现场观察

发现，仅15分钟就有两个礼盒装月饼售出，相比其他货

架上的月饼销售速度更快。

　　近年来，浙江省各级市场监督管理局均会对诸如月

饼之类的节令食品开展节前食品抽检，并公布不合格产

品及售卖商家等信息，提示消费者谨慎选购。

　　而一些名为“纯手作”的月饼，既无生产厂家，也没

有明确保质日期，保存不当发霉变质并且商家已然退钱

后，消费者还能要求赔偿吗？

　　浙江温州永嘉法院近日就审理了这样一起因通过

微商购买月饼引发的产品生产者责任纠纷案件。

　　因经营鞋材辅料生意需要，汤瑶（化名）常常逢年过

节向客户赠送小礼品保持联络。2021年中秋前夕，汤瑶

准备像往年一样向客户赠送中秋月饼，便不假思索地联

系到连续两年有供货往来的刘芯（化名）。

　　刘芯主动邮寄样品给汤瑶试吃，试过不错后汤瑶便

向刘芯预定了100份，并通过微信转账的方式向刘芯支

付了6600元的月饼款。

　　9月18日，汤瑶收到月饼后便直接给各客户寄送。几

天后，当她自己打开其中一盒月饼时，却发现包装盒里

的月饼早已腐烂生毛，汤瑶第一时间电话联系客户提醒

不要食用。

　　汤瑶仔细查看后发现这批月饼系“三无”产品，包装

袋上并无生产日期、生产厂家及保质期等相关信息。事

发后，汤瑶多次联系刘芯协商退款，但刘芯仅退还了

5000元。

　　无奈，汤瑶起诉至永嘉法院碧莲法庭，要求刘芯退

还货款1600元，并赔偿自己66000元及名誉损失费2万元。

　　汤瑶认为错寄腐烂礼品给自己带来了巨大的名誉

损失，给店铺经营造成了负面影响。刘芯则辩称，自家月

饼均为纯手工制作，并未添加各类防腐剂，由于当时气

温较高，每天均温30多摄氏度，极易导致月饼变质。由于

汤瑶并未将所有月饼退回，故并未全额退款，并表示后

续自己愿意适当赔偿。

　　在经办法官调解下，双方自愿达成调解协议，被告

刘芯退还原告汤瑶剩余月饼款1500元，并赔偿汤瑶经济

损失16000元，两项合计17500元，汤瑶自愿放弃其他诉讼

请求。

　　现如今，各类线上销售平台层出不穷，由于监管机

制不完善，导致各大生产、经营者无证经营、销售不达标

产品的现象也层出不穷。法官提醒消费者在进行网络购

物时要尽量选择正规厂家、正规渠道生产的商品，以免

产生不必要的纠纷。遇到产品问题要收集好相关证据，

通过合理渠道正当维权。

物美价廉型普遍受欢迎

“纯手作”月饼背后也有坑

　　近日，福建省厦门市市场监管综合执法支

队对厦门多家知名品牌茶叶连锁店进行检查，发

现个别商家存在将月饼与茶叶混合销售的情况。

执法人员责令商家立即整改，并做好后续的规范

经营。

　　中秋来临前，福建省多地多次开展涵盖线上线下

商超以及餐饮行业、酒店饭店等范围的专项检查，遏制

“天价”月饼、混装月饼，引导经营者守法经营、合理定价，

鼓励月饼重拾大众消费品属性、回归传统文化本源。

　　福建是我国的产茶大省，饮茶历史悠久。在茶文化的熏陶下，福建人也将茶

叶作为中秋节走亲访友的一种常见礼物，月饼混搭茶叶、茶具销售的现象也一

直普遍存在。

　　“我们为了维护客户关系，逢年过节最常送的礼物就是茶叶礼盒。”在福州

某私企公关部工作的小李告诉记者，“往年中秋节，我们也会挑选月饼与茶叶的

组合礼盒来送，方便是方便，就是价格比单独的月饼礼盒贵了许多，六七百很正

常，有的要上千元钱。”

　　小李说，由于茶叶种类繁多、品相不同，市场价格差距较大，再加上附送的

精美茶具，导致搭售茶叶的月饼礼盒价格居高不下，远远超过了月饼的实际

价值。

　　按照《限制商品过度包装要求 食品和化妆品》（GB23350-2021）国家标准第

1号修改单要求，“月饼不应与其他商品混装”，且月饼包装空隙率执行新标准，

包装层数从最多不超过四层减少为最多不超过三层。

　　8月15日，在上述国家标准第1号修改单实施当天，就有媒体探访了福州市

多家酒店的月饼销售情况，发现仍存在月饼混装茶叶销售的情况。在福州西湖

大酒店，大堂销售的月饼礼盒混装了6块月饼、12泡茶叶，价格为498元/盒。当工

作人员被问及是否知道月饼不能混装销售时，对方称并不知道有此规定。

　　“超市主要是以走量为主，想要‘送礼’的话，一些品牌糕点店的月饼礼盒更

加豪华，价格也更高；要是想买更高档的，就得去一些星级酒店销售专柜了。”在

石家庄的一家超市，一位销售员看到记者在月饼专区转来转去始终举棋不定，

在询问购买用途后说。

　　据了解，一些品牌烘焙店会销售各种主题的月饼礼盒和月饼券，其中不

少售价超过500元。记者在石家庄市长安区一家烘焙店看到，店内销售的月

饼礼盒有数款超过500元，其中一款主打低糖、杂粮主题的月饼礼盒售价最

贵，售价近600元。

　　一些主打“酒店自制”的星级酒店月饼礼盒则更加豪华。位于石家庄市裕华

区的一家五星级酒店大堂内设有中秋礼盒专柜，月饼礼盒与其他熟食、酒类、海

鲜礼盒同台销售。工作人员介绍，在售的月饼礼盒价格从300多元到600多元不

等。还有一类“礼盒套装”，其中除了月饼还有其他食材，比如一款售价逾2000元

的“礼盒套装”中就包含月饼、海鲜、红酒等。

　　当记者提及“最严月饼瘦身令”时，工作人员表示对此知悉，称单价超过500

元的盒装月饼将被重点监管，但是并未被禁止销售，该酒店所有在售礼盒均不

违反相关规定。“有需求就必然有市场，对于商务馈赠来说，几百上千元的礼盒

并不贵重。”该工作人员说。

　　至于所谓的“礼盒套装”是否涉嫌将月饼与其他产品混装销售，该名工作人员

表示：“其实就是您买了各种礼品，然后我们给您统一包装起来，这不是月饼礼盒，

不存在月饼与其他产品混装的问题。如果您有需要，这些都可以分开来买。”

　　而在合肥的一家食品商铺内，记者也注意到有的月饼礼盒还在搭配销售。该

店铺销售的三层月饼礼盒中，除了一层包括8块月饼之外，还在另外的两层中添加

了猪肉脯以及坚果类的零食。还有的礼盒还附带有音乐盒，显得与众不同。

月饼混装现象虽少犹存

　　8月19日，福建省市场监管局

向全省各相关经营者发出《关于规

范月饼市场价格秩序的提醒告诫

函》（以下简称《告诫函》），重点监

管单价超过500元的盒装月饼，并

要求各经营单位严格按照规定明

码标价，鼓励简约适度、绿色低碳

包装，自觉维护市场价格秩序。

　　《告诫函》明确，不得通过拆分

订单、虚增商品数量等方式，进行

混合销售、虚标商品售价；不得在

标价之外加价出售商品或者提供

服务，不得收取任何未予标明的费

用；赠送物品或者服务的，应当标

示赠品的品名、数量。

　　8月27日，《告诫函》发出一周

多后，记者再次走进福州市区的商

超和酒店，以消费者身份探访“天

价”月饼、混装月饼的乱象是否得

到整治。

　　记者来到此前曾被曝销售混

装月饼的福州西湖大酒店，发现大

堂的月饼销售区展示着五款主打

月饼礼盒，价格均低于500元的标

准，也没有发现搭售茶叶的礼盒。这

些月饼礼盒中，最便宜的为228/盒，

为单层纸盒包装，内装6块月饼，月

饼总重为360克；最贵的为498/盒，

为双层纸盒包装，内装6块月饼，总

重量为620克。

　　记者仔细查看后发现，展示的

月饼礼盒有些是空的，里面并没有

月饼，仅在价签上标明了月饼的价

格、馅料、数量和重量等信息。工作

人员称这些是样品，酒店的月饼需

要订货

　　在福州市鼓楼区甘洪路的永辉

超市大儒世家店，记者在月饼销售区

看到，散装月饼与月饼礼盒分区摆

放，仅礼盒摆放区就展示了二三十款

不同品牌的月饼礼盒，大多为纸盒或

铁盒包装，没有发现木质包装盒，也

没有发现混搭茶叶包装的礼盒。

　　“今年限价规定很严格，月饼

礼盒均价都是在两三百块钱，超过

400元的都很少，多买还可半价优

惠。价格降下来这么多，厂家哪还

愿意在包装上多花成本啊。”负责

月饼销售的超市员工告诉记者。

　　根据《告诫函》规定，福建全省

各级市场监管部门依法查处各类

价格违法违规行为，对经提醒告诫

仍未规范的价格行为，一经查实，

一律从严查处。同时，依法依规将

相关违法违规信息纳入全国信用

信息共享平台，并在“信用中国”网

站和国家企业信用信息公示系统

予以公示。

　　《告诫函》还明确，市场监管部

门将对各种违法违规行为进行处

罚。对经营者趁节日到来之际实施

价格欺诈、违反明码标价规定的，

将责令改正，没收违法所得，并处

5000元以下罚款。对于利用虚假的

或者使人误解的价格手段，诱骗消

费者或者其他经营者与其进行交

易的，责令改正，没收违法所得，并

处违法所得5倍以下罚款；没有违

法所得的，处5万元以上50万元以

下罚款；情节严重的，责令停业整

顿，或者吊销营业执照。

　　“生产厂家制作的月饼礼盒都

是500元以下的吗？还是超市怕贵

的不好卖，所以没有从厂家进货？”

面对记者的疑问，超市销售人员向

记者展示了厂家向超市提供的月

饼礼盒画册，包含款式图片、零售

价格、内配标准。“这里面的款式有

七八十种，挺全的了，可以方便超

市挑款进货。但有几种包装比较复

杂的，虽然价格都没超500元，厂家

也是很早就打招呼说不做了，你就

算想买，我也进不来货。”

　　记者随机挑选了不同品牌的

几款礼盒，发现生产日期多为7月下

旬和8月上旬，保质期为60天至90天

不等，都是在《告诫函》发布前生产，

有的还早于《限制商品过度包装要

求 食品和化妆品》（GB23350-2021）

国家标准第1号修改单实施日。“这

也说明月饼生产厂家还是严格遵

守了相关规定的，也能避免生产出

的月饼因不符合销售标准无法上

市，造成不必要的资源浪费。”超市

销售人员解释说。

　　在合肥市包河区一家商业综

合体内的超市，记者打开货架上的

十余种品牌月饼的外包装发现，今

年月饼的独立包装盒排列更加紧

密，整体上看起来也会更加贴合，

内部的月饼数量普遍维持在8至10

枚。在某糕点专营店的线下销售门

店，记者打开设计精美、售价499元

的三层礼盒，发现每层的独立包装

都紧贴在一起，基本每一层都没有

额外空间。

　　但体积和数量差不多的月饼

礼盒，却会出现有净含量大小不一

的情况。记者通过对比发现多数月

饼每小盒的净含量在50克至60克

不等，但个别品牌的月饼每小盒净

含量却仅有40克甚至35克，消费者

如果光从外部看而不细看净含量

数值的话，可能会花更多的钱买了

更少的量。

　　一位购买月饼礼盒的消费者

告诉记者，购买月饼是因为马上过

节需要有点节日气氛，自家人吃不

会在乎什么包装，除非送礼才会选

择价格贵的礼盒。记者在询问一些

路过购买糕点的年轻人时也得到

了很多类似的答案，有不少人表

示，自己不会去选择花很多钱购买

月饼。

超限价的月饼礼盒不做了

　　一块小月饼，背后专利无数，

记者在国家知识产权局的专利检

索界面查询，光是与月饼外观设计

相关的专利就有8412条。走马灯

式、各种动物造型、与各大IP联

名……月饼界的“内卷”程度令人

瞠目。

　　对于月饼生产企业来说，拥有

专利就等于在市场里有了话语权，

也就能更多地获得关注。保护专

利，守护知识产权，对于营商环境

大有裨益。

　　去年4月，因为月饼被侵权，浙

江省义乌市法检两长同庭履职以

案释法。

　　原来，自2020年8月，在未获得

注册商标权利人授权的情况下，陈

某某（另案处理）雇佣被告人蔡某

某、唐某在微信上销售标有“香港

美心月饼”商标的假冒美心牌月

饼。后蔡某某、唐某向郑某（另案处

理）推销假冒美心牌月饼，并将货

款转入陈某某等人提供的收款码

或账户中。被告人蔡某某、唐某

共向郑某销售60万余元假冒

美心牌双黄白莲蓉月饼

及流心奶黄月饼。

同年11月16

日，蔡某某、唐某被抓获。

　　庭审过程中，检察官宣读了起

诉书，就案件事实、证据和法律适

用发表公诉意见。

　　法院全面采纳了检察机关的

量刑建议并当庭宣判：判处被告人

蔡某某有期徒刑二年二个月，并处

罚金三十万元；被告人唐某有期徒

刑二年二个月 ，并处罚金三十

万元。

　　在我国实施创新驱动发展战

略的背景下，保护商标专用权等知

识产权，就是激励和保护创新。然

而，现实中侵犯知识产权犯罪行为

时有发生，不仅侵犯了权利人的合

法权益，还破坏了我国知识产权管

理制度，破坏了市场经济秩序和创

新氛围。

漫画/高岳  

月饼披上知识产权“铠甲”


