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□ 本报记者  韩丹东

□ 本报实习生 王意天

  下载的自习软件，成了孩子交友聊天的工

具；学习类App中被插入大量广告，不仅大大降低

了使用体验，还有一些涉黄涉暴的内容；推送的

“免费领取×××”活动等有诱导未成年人充值之

嫌……连日来，不少家长就学习类App问题向《法

治日报》记者吐槽。

  多位受访专家认为，改善学习类App乱象，有

关部门应当制定更为严格的法律法规，细化相关

规定，同时让行业知晓未成年人教育的重要性，

去除商业化、娱乐化的氛围。

学习App里聊天忙

聊天室内乌烟瘴气

  河北沧州的吴女士抱怨说，上小学的儿子借

着学习的名头下载了一款线上自习App，用得不

亦乐乎，一段时间后学习成绩明显下降。她查找

原因发现，孩子根本不是用App学习，而是聊天，

“我体验了下这款App，虽然有学习功能，但更像

一款休闲娱乐App，聊天室里更是乌烟瘴气”。

  按照吴女士指引，记者下载这款App打开看

到，里面确实有不少“娱乐性”功能：自习区按照不

同学段分布，可以设计自己的形象、装饰模拟教

室、上留言墙等。除了自习区，该App还有活动区和

睡眠区，在活动区聊天室，用户可以畅所欲言。

  记者随机进入一间名为“K歌房”的聊天室，

房间里4个人聊得热火朝天，一名网名叫“水生

烟”的男生提出了谈恋爱的想法，随后借着“真心

话大冒险”环节向另一名女生表白。在另一个5人

聊天室中，一名叫“南音”的男生正在发言，脏话

连篇，并催促在场的其他人和他一同自残。

  北京初中生“萌萌”告诉记者，这种骂战在该

App的留言墙上更多。记者来到留言墙看到，不少

人在此公开对骂，言语十分恶毒；还有很多人在

上面留下“交友找我、优质男友/女友”等信息。在

“萌萌”提供给记者的一张App截图上，上面一页

十几条私信全是想添加她为好友的陌生人。

  “萌萌”说，她的一些同学上了学习类App，只

是在自习室里打个卡，便跑到聊天区和留言墙等

处“网络冲浪”。

  在中国政法大学传播法研究中心副主任朱巍

看来，对于学习类App，特别是使用人群为未成年

群体时，平台方应当提供与此相符的管理服务，不

应当用技术中立原则进行抗辩，这体现了对未成

年人的保护原则，避免监管不力导致功能被滥用。

  中国人民大学教育学院教授程方平说，一些

学习类App的制作者并非教育专业出身，制作的

App有很强的商业性与娱乐性，这不利于儿童的

学习成长，需要包括平台方在内的社会各方负起

责任，共同创造有利于青少年成长的环境。

环环相扣诱导消费

商业风气亟待整治

  诱导消费一直是学习类App饱受诟病的问题

之一。在第三方投诉平台上，许多消费者称自己在

学习类App上被“免费领取课程”“一元抢课”等宣

传语吸引，点击报名后，发现是无休止的推销。

  记者下载了一款学习辅导App，注册成为一

名“六年级学生”。在浏览“直播课”栏目时，跳出

“一元速抢”六年级高效复习特训课程包的广告，

上面标注着“限量”两字，点击进入后还有抢购结

束倒计时的提醒。

  就在记者准备退出广告页面，按下返回键时

却跳出一则提示：“恭喜你，获得免费资料包，0元

立享知识点清单和同步练习题”，点击免费领取

后界面跳转到小程序，弹出一张二维码照片，需

要记者扫码添加才能领取。扫码添加后，对方给

记者发来三门课程的免费链接以及一个抽奖活

动链接，在琳琅满目的实物商品中，记者抽到的

奖品为“26节视频课”，而上述课程根本打不开。

  之后，一名叫“君君老师”的工作人员邀请记

者加入课程群，自称为班主任，要求学员们扫码

上课，直播课的老师讲解了两个解题技巧后，便

开始推荐课程产品——— 从2098元至3798元的学习

大礼包。上完课，“君君老师”马上联系记者，继续

推销学习大礼包。

  记者询问不买学习大礼包能否继续免费听课？

“君君老师”称可以继续免费听课，但要想系统学

习，必须缴费，现在下单学习大礼包还有优惠。

  次日，在课程群里，“君君老师”反复强调学

习大礼包的优势以及优惠力度之大，群里有6位

“学生家长”表示已经报名。见记者没有反应，“君

君老师”向记者发来几则消息，先是告诉记者秋

季长期班今天开售，课程名额只剩3个，现在购买

享受优惠的同时还有精美礼品相赠，随后发来两

张介绍课程组合价格的图片，价格为2098元至

3996元。

  朱巍认为，当前学习类App的确存在大量诱

导消费的情况，这些App开发商把未成年人当作

“摇钱树”，利用未成年人心智不全，父母在教育

上投资不计成本的心理，打着“免费”“一元抢购”

的幌子先吸引流量再诱使消费。这一乱象需要及

时被整治。

  程方平认为，类似“一元抢购”这种商业性很

强的营销手段，不应被运用于教育领域，有关部

门应针对这类现象加以规制。

涉黄广告充斥其中

影响儿童健康成长

  “好端端的学习App，点开全是垃圾广告。”来

自北京朝阳的张先生气愤地说。他告诉记者，他

家孩子经常借助电子设备来学习，可一些学习类

App经常跳出各种广告，有推销广告、游戏广告

等，有的广告画面或内容“少儿不宜”，严重影响

小朋友的身心健康。

  记者在手机应用商城中随机以“学习”“教

育”等为关键词进行检索，下载了近百款学习类

App，发现张先生所称的问题较为普遍存在。

  如一款名为“兔小萌儿童乐园”的学习App，

界面上展示着五花八门的小游戏，内容大多和幼

儿识字、开发思维有关。玩这些游戏时，如果想要

解锁某个物品或道具，需要点击观看图标上面的

广告按钮，记者点击后弹出的广告竟然是“同城

交友，寂寞可约”，配图是衣着暴露的女性。继续

玩下去，接下来的三条也是此类广告。

  在这款App的“宝宝看”一栏里，视频播放时

也跳出了广告，要观看至少5秒才能跳过。广告品

类很多，有的推荐黄色小说，有的推荐记账赚钱

小程序，还有的宣称免费领取宝宝生活用品。想

要去除掉这些广告，需用户开通价格为39元的连

续包月会员、198元的包年会员或498元的永久

会员。

  在该App主界面的右侧，有一个蓝色小电视

图标，点击后界面跳转到另一个名为“南雅小说”

的小程序中，自动推送展示的小说内容十分露

骨，包含不少性暗示和色情桥段。

  对此，朱巍表示，我国广告法明确禁止这类

涉黄涉暴广告出现，未成年人保护法也有相关规

定，以未成年人为服务对象的在线教育网络产品

和服务，不得插入网络游戏链接，不得推送广告

等与教学无关的信息。

  程方平说，平台方将App的商业性放在第一

位，就容易导致这类现象，且会愈演愈烈，严重影

响未成年人身心健康，有关部门应当进一步加大

对相关现象的惩处力度，让这类违法广告不再出

现于未成年人使用的App中。

完善法律严格监管

多方携手治理乱象

  对于学习类App出现的种种乱象，如何规范

成为当前亟待解决的问题。

  中国教育研究院研究员储朝晖认为，有关部

门应当依据已有的法律法规，严格执法，对这类

App的责任主体进行规范。平台方应当履职尽责，

发现问题App及时下架处理，以保障未成年人拥

有良好的学习环境。

  朱巍说，有关部门应建立完善未成年人系统

和青少年模式，在技术层面加强对未成年人在使

用各类软件时的保护，保障未成年人健康成长。

  程方平认为，改善学习类App乱象，有关部门

应当制定更为严格的法律法规，细化相关规定，

同时让行业知晓未成年人教育的重要性，多方携

手治理乱象，去除学习类App商业化、娱乐化的

氛围。

  “保障未成年人身心健康不仅体现在学习类

App的监管方面，更应该提升全社会的意识，营造

‘问题App人人喊打’的局面，从根本上保护未成

年人。”程方平说。

□ 本报记者 张雪泓

  自2018年9月建院以来，北京互联网法院

共受理76件涉未成年人网络纠纷案，其中57

起为充值打赏类案件，占比75%。这一数据来

自北京互联网法院近日发布的《未成年人网

络司法保护情况报告》（以下简称《报告》）。

  《报告》显示，这些案件中绝大多数未

成年人存在逃避家庭监管、规避平台认证

措施的情形。未成年人除了是网络人格权

侵权的受害者外，有时也会成为侵权行为

的加害者。

打赏者多为小学生

  据《报告》，76起案件的当事人中，年龄

最小的受侵害者仅为5岁，8至16岁的当事人

最多，占比86.8%。在已审结的63件案件中，

以调解和撤诉方式结案的占比74.6%，以判

决方式结案的占比22.2%。从案件的具体纠纷

内容看，涉未成年人网络纠纷主要集中于充

值打赏、网络购物、人格权侵权等几类。

  《报告》显示，充值打赏类案件又包含游

戏充值、直播打赏等类型，案件原告多主张

未成年人充值行为不发生效力，并要求返还

充值款。57起案件中，游戏充值案件的平均

标的额为8.4万余元，直播打赏案件的平均标

的额为6.9万余元，涉案金额最高的为61万

元。未成年人多从简单接触网络游戏、网络

直播开始，进而通过充值、打赏获得更好的

娱乐体验，后发展为大额充值打赏，个别未

成年人还会购买“游戏代练”服务。

  “有的未成年人以网课学习、正常娱乐

为由欺骗家长获得电子设备，有的未成年人

甚至在家长休息时间偷用家长的设备进行

娱乐消费。”北京互联网法院副院长姜颖说。

  记者注意到，在北京互联网法院发布

的典型案例中，充值打赏的未成年人基本

都是小学生，他们用父母的手机注册账号，

充值游戏、打赏主播、看付费漫画等。

  如小学生小刘在父母不知情的情况

下，用父亲的手机号在被告运营的直播平

台注册账号，8天时间充值4万多元，用于在

直播平台上购买虚拟礼物、打赏。“东窗事

发”后，小刘的监护人以小刘的名义起诉，

要求法院确认原告小刘在被告处的充值行

为无效并判令被告返还充值款。法院审理

认为，原告系未成年人，其所进行的高额充

值打赏行为与其身份、年龄和经济状况不相适应。最终，经法院主持，

当事人达成和解，被告同意返还原告的充值款项。

  “为了规避平台的防沉迷措施和消费限制，未成年人往往用监护

人或其他成年人的账号注册登录，有的为防止被发现，还会在消费后

删除验证短信提示信息。有的还通过网络购物平台购买成年人账号，

购买代充值服务。”姜颖说，未成年人绕过监管及认证措施，导致其使

用网络娱乐消费时间远超过国家规定未成年人合理用网时间，还会

引发网络沉迷。

一些平台放任不管

  北京互联网法院指出，涉未成年人案件涉及网络游戏、网络直

播、网络视频、网络社交、电子商务等多类型平台，案件反映出部分相

关市场主体在未成年人保护的技术措施、身份验证、信息内容建设、

投诉处理机制等方面仍有待完善。

  如在身份验证方面，部分网络服务提供者的身份核验方式较为

单一，缺乏收集个人信息之外的动态核验等方式。有些网络服务提供

者在可能获知用户为未成年人后，仍对其充值行为予以放任，也有一

些网络服务提供者在电子商务平台提供游戏账号购买、代充值等服

务，事实上便利了未成年人绕过网络游戏的防沉迷措施，电子商务平

台对此监管不力。

  《报告》显示，近年来，涉及未成年人的网络欺凌及个人信息、隐

私等人格权侵权的现象日益引发关注。在北京互联网法院审理的案

件中，未成年人既有上述侵权行为的受害者，也有侵权行为的加害

者。有的未成年人之间因校内矛盾在网络上相互攻击，在短视频平台、

社交平台等曝光他人肖像或对他人实施语言暴力；有的未成年人父母

因子女与同学之间的矛盾在班级群中以过激言论批评其他同学。

  记者了解到，受“饭圈文化”的影响，部分未成年人热衷于打榜控

评、反黑互掐等非理性追星行为，网络言论失范问题较为突出。如在某

明星名誉权受侵害案中，就有未成年人被告使用明显过激的言论辱骂

原告，对其进行人身攻击。在涉未成年人人格权侵权案件中，反映出未

成年人、成年人均存在网络素养不足、未成年人保护意识不足的问题。

  “在涉未成年人案件中，多数当事人表现出较强的调解意愿，息

诉解纷成效明显。”姜颖说，北京互联网法院建立未成年人案件优先

调解机制，强化全过程调解，当事人在法院主持下调解或自行和解的

比例达74.6%。

多方发力强化保护

  《中国互联网络发展状况统计报告》显示，截至2020年年底，我国

网民规模已近10亿，中国未成年人网民达1.83亿，未成年人互联网普

及率达94.9%。

  如何强化未成年人网络保护？姜颖建议多方发力，家长、学校、相

关市场主体以及相关部门应切实担负起职责。

  家长应提升自身网络素养，指导未成年人正确使用上网保护软

件、智能终端产品等，管理好个人电子设备及支付账户，切实履行监

护职责，创造良好的网络使用家庭环境；

  相关市场主体要严格落实法律法规要求，主动完善技术措施、身

份验证、内容管理、投诉处理等方面的不足，积极提供适应未成年人

身心健康发展规律和特点的网络产品及服务；

  学校要加强对未成年人的网络素养教育，加强与家长的沟通，妥

善处理校园纠纷；

  相关部门应进一步强化职能履行，针对网络素养制定相关教学

指标，明确未成年人上网保护软件、专门供未成年人使用的智能终端

产品的相关技术标准或者要求，尽快确定可能影响未成年人身心健

康的信息的具体种类、范围、判断标准和提示办法等。

  据了解，北京互联网法院高度重视未成年人保护工作，坚持未成

年人审判专业化发展方向，于2021年5月挂牌成立全国首个互联网少

年法庭，集中审理涉未成年人网络纠纷。

  目前，北京互联网法院已制定出台《关于加强未成年人网络司法

保护工作的意见》，多方位提出发展规划，全面加强未成年人网络保

护水平。围绕未成年人网络司法保护，创建“首互未来”品牌，打造“首

互未来”未成年人虚拟谈话室，用柔和的场景布置，缓解当事人接受

法庭询问时可能产生的紧张、焦虑情绪。同时，通过依法裁判、提出司

法建议、建立法治副校长人才库、发布家庭教育指导令等多种方式，

多管齐下引导全社会各主体提升未成年人网络保护意识和水平。
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有的学习App打开竟跳出色情广告
学习类App乱象调查

□ 本报记者  王 春 

□ 本报通讯员 潘颖佼

  “妈妈？”两岁的暖暖扑闪着她的大眼睛，望

着眼前这位“陌生人”，显得有些羞怯。

  “暖暖，我是妈妈，对不起，妈妈来看你了，以

后妈妈会经常来看你，陪伴你……”赵某抱起孩

子流着泪说道。

  这是近日浙江省湖州市吴兴区人民检察院

检察官助理陈瑜芳陪同暖暖妈妈赵某，一同去看

望暖暖时的场景。从女童暖暖出生4个月到两周

岁，这对母女已经20个月未见过面了。

  2022年4月上旬，吴兴区检察院未检部门的检

察官接到暖暖父亲周某的求助电话。原来，周某

与赵某在暖暖4个月大时协议离婚，约定暖暖由

父亲周某抚养，母亲赵某每月承担抚养费1000元

直至暖暖年满18周岁。

  但离婚后赵某就如“人间蒸发”一般。“我找

过她很多次，没用，她不理我。我因为身患强直性

脊柱炎，没有固定工作和收入来源，是低保户，现

在眼看孩子就要读幼儿园了，要用钱的地方越来

越多，我真的不知道该怎么办了。”周某言语中透

露出焦虑与无助。

  “事关孩子成长，得马上行动。”吴兴区检察

院第六检察部员额检察官冯瑶与检察官助理陈

瑜芳当即开展调查审查工作，最终认为暖暖一方

的诉求符合法律规定，随即向法院发出支持起

诉书。

  “孩子两岁多了，她知道别人有妈妈，自己没

有妈妈，经常会哭着找妈妈……”在走访中，暖暖

的奶奶向检察官说道，暖暖父母离婚时，暖暖年

仅4个月大，暖暖妈妈至今不仅未支付任何抚养

费用，也从未主动探望过孩子。

  “暖暖的家庭教育极有可能缺位，我们第一

时间委托湖州南太湖社会工作服务中心对暖暖

的家庭教育情况进行调查评估，这是全市范围内

检察机关率先在办案过程中开展家庭教育指导

评估工作。”陈瑜芳介绍说。

  “暖暖现在主要依靠隔代养育，尤其是母亲

陪伴严重缺位。她现在刚满两周岁，正值认知启

蒙的关键时期，迫切需要来自父母的家庭教育，

尤其母爱对一个两周岁的孩子来说至关重要，母

爱缺失可能对孩子的发展产生严重影响，建议母

亲每周至少陪伴一次孩子。”湖州南太湖社会工

作服务中心家庭教育指导师谢艺进行评估后对

检察官说道。

  结合家庭教育评估情况，吴兴区检察院向法

院发出了检察建议，建议法院向赵某制发《家庭

教育指导令》，这也是全市首份有关家庭教育指

导的检察建议。

  “走访过程中，我们感受到暖暖对母爱的需

要和渴望，所以委托家庭教育指导师向暖暖的母

亲赵某进行了亲职教育，并嘱托她多看看孩子。

同时也对暖暖的奶奶、父亲进行了亲子教育方法

指导。”陈瑜芳说。

  暖暖家庭情况特殊，系低保户，而母亲赵某

又无法在短期内一次性支付所有拖欠的抚养费。

为了保障孩子的正常生活，检察机关立即启动内

部线索移送机制，启动司法救助程序，经过审批，

决定给予暖暖司法救助金1.2万元。

  2022年5月13日，在检察机关的积极参与下，

暖暖抚养费纠纷一案顺利调解，赵某同意履行抚

养义务，并依据个人能力签署了具体的抚养费支

付协议。同日，法院采纳检察机关的建议，向赵某

宣布了《家庭教育指导令》，责令赵某在规定期限

内完成0岁至6岁家庭教育及家庭教育促进法在

线学习课程，并按照离婚协议书约定每月探望女

儿，切实履行教育、抚养等监护义务，检察人员全

程在旁监督。

  分别之际，赵某动情地说：“在孩子的成长

过程中，我确实应该好好珍惜与孩子相处的每

一段时间，之前是我做错了，之后我一定不会

缺席。”

  2022年1月1日，家庭教育促进法正式实施，标

志着家庭教育由传统“家事”上升为新时代的重

要“国事”，中国父母进入了“依法带娃”时代。

  下一步，吴兴区检察院将充分发挥未成年人

检察社会支持体系的力量，联合心理咨询师、司

法社工、家庭教育指导师等社会力量，用“爱”与

“法”为未成年人筑牢家庭保护防线。

湖州吴兴检察助力家长“依法带娃”

20个月未见面，她终于来看孩子了

  北京市教委等三部门近日发布的《关于进一步做好教育移动互联网应用程序备案及管理工作的通知》明确，教育移动应用所提供的内容不得有消极信

息、不良信息，不得出现游戏链接和广告等；不得提供和传播惰化中小学生思维能力、影响学生独立思考、违背教育教学规律的“拍照搜题”等功能。

  这两年来，由于疫情防控因素影响，很多孩子长期在家上网课，学习类App也不断涌现，成为孩子们平时学习的重要助手。而与此同时，一些学习类App

存在的诸如诱导广告、涉黄涉暴等问题，让很多家长感到不安。

  为揭露学习类App存在的问题及根源，探讨整治之道，维护未成年人合法权益，记者进行了调查采访。

调
查
动
机

《学习类App乱象》 漫画/高岳  


